
EINFACH 
SELBSTSTÄNDIG 

EINFÄRBEN!
Rot: hoher Handlungsbedarf

Orange: Handlungsbedarf
Grün: kaum Handlungsbedarf

Übung
Der Sinnorientierungs-Selfcheck Ihrer Marke: 
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Für Anwender  innen aus der  
Marketingbranche 
Checkliste 2: Den Handlungsbedarf für die  
Sinnorientierung im eigenen Marketing 
und die eigene Kommunikation ermitteln 

Checken Sie in jedem Punkt,
ob die Sinnorientierung in  
dieser Maßnahme gegeben ist.
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